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1. INSTALACOES DA ADEGA COOPERATIVA DE FAVAIOS

Adega Cooperativa de Favaios
foi fundada em 1952, sendo
uma das mais antigas da
Regido Demarcada do Douro.
Atualmente com mais de 500 socios
ativos, a Adega Cooperativa de Fa-
vaios tem como missdo o desenvol-
vimento do consumo e da imagem
do Moscatel de Favaios como uma
das mais importantes e influentes
categorias de vinhos a nivel nacional
e internacional, contribuindo para o
desenvolvimento econdmico e social
dos seus associados e constituindo-se
como um dos mais importantes polos
de desenvolvimento regional.
Avisdo da Adega é ser a maior Adega
Cooperativa do Douro, liderando a
inovacdo ao nivel do Moscatel de
Favaios, de forma a proporcionar
experiéncias Unicas ao consumidor
e desenvolvendo igualmente um por-
tefolio diversificado e complementar
de vinhos para além dos moscatéis,
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como 0s vinhos do porto, vinhos
DOCG, colheitas tardias e espumantes,
acompanhando a constante evolucdo
e transformacdo dos mercados em
que se encontra inserida.

Nesse sentido, a Adega Cooperativa
de Favaios pretende consolidar-se
como marca nacional e continuar a sua
expansdo no mercado internacional.

Entrevista com membros da Direcdo da
Adega Cooperativa de Favaios
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A Adega Cooperativa de Favaios foi
fundada em 1952 e abrange uma parte
consideravel dos produtores da regiao.
Que balanco fazem da atividade da Adega
Cooperativa e como avaliam o seu papel
atual para a regiao?

Atualmente, a Adega possui cerca de 500
associados ativos e constitui-se como a
fonte de rendimento dessas familias. Para
além dos associados possui 44 funciona-
rios, alguns deles da freguesia outros que
se fixaram aqui, e influencia a atividade
economica de todo o concelho.

Na vossa Opiniao, qual é o estado atual
da atividade vitivinicola na area social da
Adega Cooperativa?

A atividade vitivinicola na nossa area
social vive com as dificuldades inerentes
ao sector, que a somar ao problema das
alteracdes climaticas e suportado ainda por
um éxodo da mao-de-obra, torna-nos uns
resistentes. Tal como quando foi criada a
Adega Cooperativa de Favaios o momento




era bastante hostil agora novos desafios se
deparam, mas com 0 Nosso inconformismo
e anossaresiliéncia, inerente ao nosso ADN,
teremos criadas as condicdes para trilhar o
caminho do sucesso pois 0 potencial de
crescimento € grande.

Em virtude do trabalho desenvolvido pela
Adega Cooperativa de Favaios, garantindo
um apoio técnico constante atodos os asso-
ciados e garantido, dentro do possivel, um
bom rendimento a todos eles, a vitivinicultura
apresenta-se como uma atividade atrativa
na nossaregido. Estes fatores traduzem-se
numa baixa taxa de abandono dos terrenos e
estruturas agricolas, numa valorizag&o muito
boa das propriedades da nossa regiao e
numa clara aposta na atividade vitivinicola
por parte dos Nossos associados.
Possuimos periodicamente inimeros pedi-
dos de entradas de novos socios, que nao
podemos acompanhar. Crescer € um claro
objetivo da Adega Cooperativa de Favaios,
mas temos de crescer sustentadamente e
€ isso que temos feito ao longo dos anos.

A Adega Cooperativa de Favaios tem
efetuado investimentos a diversos niveis.
Querem falar-nos um pouco sobre estes
projetos e dos objetivos inerentes aos
mesmos?

A Adega Cooperativa de Favaios desenvolve
a sua atividade num sector dindmico e em
constante evolugcgo. Como tal, tem de ter
a capacidade para realizar investimentos
periddicos com o intuito de dar resposta a
essa evolucao e crescer. Nesse sentido, a
Adega sempre apostou na modernizagéo

2. OBLITI - COLHEITA TARDIA

das linhas de engarrafamento e do centro
de vinificagéo, aliando as novas tecnolo-
gias as tradicbes seculares, sempre com
0 objetivo de se diferenciar na qualidade
dos seus vinhos.

Atualmente temos em execucédo um pro-
jeto, para a expanséo e reorganizagéo da
estrutura produtiva e para a introducéao de
energias renovaveis. Através deste projeto
pretendemos investir no apetrechamento
técnico e tecnolégico da unidade de
vinificagdo, que passa pela aquisicéo de
equipamentos complementares a linha de
engarrafamento das miniaturas de Favaito
de modo a engarrafar 35 milhdes de garrafas
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por ano, ao invés dos 25 milhdes anteriores,
pela introdugéo de melhorias nas técnicas de
vinificacdo, na aquisicédo de equipamentos
que permitam uma melhoria da eficiéncia
energética da Cooperativa e na instalacéo
de energias renovaveis.

Para além disso, um vetor importante para
o futuro, é a aposta na I+D+I(Investigagéo,
Desenvolvimento e Inovagéo), fundamental
para estarmos preparados para um mer-
cado dinamico e que fruto das economias
de escala dos grandes "players" mundiais,
obriga a muita resiliéncia e ao mesmo tempo
auma constante diferenciacdo. Temos posto
em pratica, uma ligacao estreita com as
areas do saber que sdo por exceléncia as
nossas Universidades (UTAD e Universidade
Catdlica) tendo avancado com um projeto
em conjunto com outras duas adegas da
regiao demarcada do Douro e coma UTAD,
designado ModelVitiDouro. Este projeto tem
por objetivo 0 desenvolvimento de uma
aplicacéo que ajuda a prever a producao
vitivinicola da Regido Demarcada do Douro,
com base em dados meteoroldgicos, que
sdo analisados diariamente durante o ciclo
vegetativo da videira.

Efetuamos igualmente, através de um
protocolo com a Universidade Catélica-
Biotecnologia, um estudo aprofundado
sobre a casta moscatel, trabalho este que foi
alvo de publicagao cientifica internacional.
Gostaria também de referir um projeto que
se chama Wineteller,no &mbito do quadro
comunitario Horizonte 2020, em que esta-
mos envolvidos conjuntamente com uma
empresa portuguesa e outra suica, virado
para a eficiéncia energética, a eficiéncia nos
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tratamentos da vinha, a eficiéncia da propria
rega, enfim tudo fatores que possam levar
a economias para o produtor ao longo do
processo produtivo.

Com todo este trabalho que fazemos na area
dainvestigacéo e desenvolvimento estamos
a criar ferramentas para os agricultores e
para a adega para que exista, cada vez
mais, uma preparacao de antecipacéo para
as transformacdes que se avizinham e, que
se transformem em competéncias, para
que seja possivel uma maior rentabilidade
e como tal uma atividade mais sustentavel.
Para além disso, gostaria de destacar a
permanente profissionalizacdo de toda a
atividade da Adega. Possuimos atualmente
uma equipa de profissionais com uma capa-
cidade técnica e profissional extremamente
elevada e capaz de dar resposta aos desafios
€m gue nos encontramos envolvidos.

Existe igualmente uma aposta da Adega
Cooperativa de Favaios no enoturismo.
Gostariam de nos falar um pouco dos
objetivos desta aposta e das suas pers-
petivas futuras?

Este foi um projeto muito bem pensado e
de que necessitavamos, tendo em vista a
qualificagéo e a modernizagéo das infraes-
truturas de apoio as atividades enoturisticas.
Esta iniciativa foi enquadrada na linha de
apoio a valorizacédo turistica do interior,
disponibilizada pelo Turismo de Portugal.
Atualmente proporcionamos experiéncias
a0s NOSSOS Visitantes, com visitas guiadas
a adega e a cave, com provas de vinhos
e produtos especificos adaptados aos
vinhos que se provam. E uma visita com
uma componente ludica e informativa que
pretende dar a conhecer a forma de vinifi-
car o Moscatel de Favaios num ambiente
descontraido e localizado numa das regiées
mais belas do mundo, o Douro.

Para além de conseguirmos aumentar o
€ONSUMo por visitante, aumentamos também
o0 numero de visitantes. Este ano deveremos
ter cerca de 20.000 visitantes, dos quais
75% sao estrangeiros, o que significa igual-
mente um potencial enorme de divulgagéo
da nossa imagem e dos nossos produtos.
Pretendemos dar continuidade ao projeto
de enoturismo promovendo igualmente o
Turismo de inclus&o. Para tal, temos uma
candidatura apresentada também ao Turismo
de Portugal e que esta em apreciacéo, no
sentido de melhorar todas as condicdes de
acessibilidade para as pessoas portadoras
de deficiéncia. A aprovagéo deste projeto
seria extremamente importante para a dis-
ponibilizacdo a todos 0s nossos visitantes
de uma experiéncia equitativa, promovendo

uma estratégia para a inclusao de pessoas
com deficiéncia e que pode funcionar como
diferenciacdo na oferta turistica, acompa-
nhando a aposta que tem sido feita pelo
Governo.

Deste esforgo técnico e financeiro resul-
tou uma extraordinaria capacidade de
laboracao que se traduz numa gama de
produtos de exceléncia que sao vendidos
para o mercado nacional e internacional.
Gostariam de falar um pouco sobre a
vossa gama de produtos.

Os nossos produtos estrela s&o os moscatéis.
E o produto mais antigo, 0 que constitui a
maioria da producéo, o mais conhecido e
mais divulgado, quer o moscatel “classico”,
como o “Favaito”, em garrafa pequena.
Dentro dos moscatéis temos ainda os vinhos
datados e os colheita. Nestas classes temos
o0 moscatel “10 anos” e o “reserva” e nos
datados temos o “75”, “80”, “89” e “99”,
que marcam algumas etapas historicas
da instituicéo.

Para além disso, produzimos vinho do Porto
nas variedades “Tawny”, “White” e “Ruby”,
o vinho para consumo, que vai desde o re-
gional, “Encostas” branco e tinto, os DOC's,
“Casa Velha” branco e tinto, 0 DOC Reserva
e 0 DOC colheita selecionada, que s6 é
feito em determinados anos. Além disso,
numa tentativa de diversificar e criar mais
valor, iniciamos também a produgéo de es-
pumantes, um através do método classico,
que é¢ um DOC Douro, e outro através do
meétodo champanhés.

Introduzimos na nossa gama de produtos o
Obliti que € obtido através de uma colheita
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tardia e que s6 encontrara a luz do dia em
anos especiais.

No fundo, temos um conjunto de vinhos
que séo constantemente premiados todos
0s anos em diversos concursos nacionais €
internacionais, o que é no fundo um reconhe-
cimento da qualidade de exceléncia dalinha
de produtos que colocamos a disposicao
de todos os consumidores.

Para além da clara aposta na qualidade
e na capacidade produtiva a Cooperativa
possui uma estratégia de comercializa-
cao que tem dado os seus frutos. Que
estratégia de comercializacao em termos
internos e externos tem sido seguida pela
Cooperativa?

Atualmente ja exportamos para quase todo o
mundo. Neste momento, exportamos cerca
de 20% da nossa producao e estamos a
apostar fortemente no sentido de aumen-
tarmos essa percentagem.

O mercado da saudade, dos emigrantes
portugueses, sempre desempenhou um
papel muito importante e pretendemos
manté-lo, mas gostariamos de aumentar
a nossa percentagem de exportagéo,
conquistando também os consumidores
autoéctones desses paises.

Esta aposta no aumento das exportacoes
permite-nos N&o so obter mais-valias supe-
riores com alguns produtos, como também
nao estarmos dependentes de determinados
mercados.

Foi criada recentemente a Secretaria
de Estado para a Valorizacao do Inte-
rior. Em vosso entender, que acoes
seriam estrategicamente importantes
para a valorizacao e desenvolvimento
daregiao e que facilitassem a fixacao
de pessoas?

Apesar das boas condi¢cdes que existem para
que a atividade vitivinicola se desenvolva
continua a ser dificil de combater o apelo
que 0s mais jovens tém em ir para o litoral.
Portanto, o problema da desertificacao é real.
E importante que se criem estratégias
concertadas, com instrumentos especificos
para a sua implementacéo, que desenvol-
vam e aproveitem todos 0s potenciais que
aregiao tem.

O turismo € por exemplo, uma parte pouco
explorada na nossa regiéo e que podia dar
um forte contributo para o seu desenvolvi-
mento e para a propria atividade agricola.
Se existirem condicGes atrativas as pessoas
acabarao por fixar-se no interior. Colocar
essas estratégias em funcionamento é um
passo vital para o futuro do Pais em termos
economicos e sociais.

ENTREVISTA
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Como avaliam a importancia do Programa
VITIS e a forma como tem decorrido a
implementagcédo do mesmo?

O Programa VITIS tem desempenhado um
papel fundamental ao nivel da atividade
vitivinicola, possibilitando inimeros inves-
timentos no sector. No entanto, o atraso
no pagamento do ultimo Programa VITIS
ultrapassou todos 0s prazos razoaveis, o
que € bastante prejudicial. Um Programa
que tem sido um instrumento fundamental
para 0 nosso sector, ndo pode dificultar a
vida a todos os produtores e desincentivar
os futuros investimentos, pois estaremos a
hipotecar o que ja foi feito e 0 que podera
ser executado no futuro. Deve ser dada
prioridade a este tipo de programas,
dado o papel que podem desempenhar
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ao nivel do futuro de uma atividade muito
importante para a economia do pals.

Como avaliam a relagao da Adega Coo-
perativa com a CONFAGRI?
Anossarelacao € excelente. A CONFAGRI
presta-nos todo 0 apoio que NGs necessitamos,
desde 0 apoio técnico, a disponibilizacéo
de meios, ainformacéo e divulgacédo. Neste
momento temos um projeto de formagéo
com a CONFAGRI que ira ser, também ele,
uma mais-valia para a Adega.

Nesta atividade temos de estar inseridos
numa rede e agir em conjunto e em parceria
e julgo que estamos na rede certa.

Para além disso, a CONFAGRI é muito
importante na defesa dos interesses dos
agricultores, fazendo chegar anossa voz junto
das instituicdes nacionais e internacionais.

Que mensagem gostariam de deixar
a todos os associados, clientes e po-
tenciais clientes da Adega Cooperativa
de Favaios?

QO inconformismo deve estar sempre presente
em todos nés. O nosso objetivo deve ser
sempre o de tentarmos que a qualidade
de exceléncia esteja sempre presente a
montante e a jusante do processo produtivo
e, para tal, o inconformismo constitui-se
como um fator fundamental.

A Adega e 0s seus associados devem
continuar a promover esta atitude, porque
permitir-nos-a4 sempre ir um pouco mais
longe. Acomodarmo-nos € sermos ultra-
passados. O Mercado e o consumidor é
cada vez mais evolutivo e esta em constante
transformacéo e, como tal, nds temos que
acompanhar essa evolucao e temos de
ter uma postura de permanente inovagéo
e inconformismo. @
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